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Na Zachodzie to zadne novum ale wPoIsce ekskluzywne
kluby dla mitoSnikow ‘'szybkich samochodéw dopiero
komple-tujq swoje szeregi. Biznes si¢ kreci,

-~ bo kasiastych automanlakow
d ' me brakuje, _



Grzegorz Morawski

' ~Ideajest prosta — chodzio to,by klubo-

wicze mogli przebiera¢ wéréd najpotez-

- niejszych inajdrozszych drapieznikéw

sz0$'i pozera¢ nimi kilometry bez ko-
niecznoscikupowania ich'na wiasnosé.
Oczywiscie, nie zastepujeto posiadania
wlasnego wymarzonego auta, ktérym
chee sigjezdzi¢ na co dziefy ale juz dru-
gie, trzecie lub kolejne - jak najbardziej
zastgpi¢ moze.Zainteresowanych takg
ustuga nie brakuje; mimo ze to zabawa
dla zamoznych. Ale uwaga - zasobny

Jazda 7 Hotkiem  / |

Twérca Supercar Club Pofand jest rajd6Wiep
-'Krzysztof Hotowczyc. Wraz ze wspolmkamlf
zalnwestowai " biznes 5 minzt. b

portfel nie zawsze wystarczy, by wstapic
w szeregi klubowiczdw.

Wigcej niz wypozyczalnia
Tworcg pierwszego polskiego klubu |
oferujgcego tabor {opowych samocho-
dow jest Krzysztof Holowczyc. Swéj
Supercar Club Poland zalozyt'w 2011
rokuwraz z Kamilem Dtutka, prezesem
klubu, oraz dwoma kolejnymi wspdl-
nikami, Wspélnie zainwestowali kilka

milionéw zlotych, by przekonac’ klien-

téw, ze cho¢ nie kazde superauto warto
posmdac na wlasnosc to z pewnoscaq »
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»kazde warto choé raz poprowadzic.
Takie by¢, zamiast miec.

Koncepcja wspdlnego korzysta-
nia z luksusowych débr przybiera-
tajuz w biznesie rézne formy. Wielu
producentéw jachtéw, samolotéw czy
rezydencji sprzedaje swoje wyroby gru-
pom inwestoréw na zasadzie wlasno-
$ci wspdldzielonej. Sporg popularnosé
zdobyl sobie juz car-sharing, w ramach
ktérego operatorzy floty pojazdéw
udostepniajg uzytkownikom auta za
optaty, zazwyczaj na krétki okres.
Hotoweczyc i spétka od poczatku ro-
bili wszystko, by odcia¢ si¢ od ,wypo-
zyczalniowych” skojarzen. Ich firma
w zamys$le miata by¢ nie tylko miejscem
udostepniajagcym topowy towar w ra-
mach abonamentu. Chodzilo gtéwnie
o stworzenie klubu o elitarnym sznycie.

- Zaczynali$my od udost¢pnienia
luksusowej floty, ale réwnocze$nie
duzy nacisk ktadli$my na aspekt to-
warzyski. Nasi klubowicze przecho-
dzg rygorystyczny proces aplikacji, aby
nastepnie dobrze czué si¢ we wlasnym

Zabawa dla krezusow

150 tys.

tyle wynosi roczna optata
cztonkowska w ramach pakietu
VIP w Supercar Club Poland.

towarzystwie, w ktérym regularnie si¢
spotykamy, wyjezdzamy na wyprawy,
przemierzamy razem setkikilometréw
- méwi Kamil Dtutko, prezes Supercar
Club Poland.

Inicjacja, obroty icygara

Ta elitarnos$¢ zostata zbudowana nie
tylko poprzez niebagatelne kwoty, ja-
kimi trzeba dysponowa¢, by przystgpi¢
do Supercar Club. Jednorazowa oplata
wpisowa wynosi 10 tys. zt, za$ cztonko-
stwo od 20 tys. zt do 150 tys. zt rocznie.
Naturalnie im wyzsza optata, tym wie-
cej korzysci z cztonkostwa.

- Za 20 tys. zt klubowicz moze
pojezdzi¢ dowolnymi autami ze
stajni Supercar Club przez ok. 12
dni, za$ posiadacz konta klubowe-

go z abonamentem za 150 tys. zI ma
do dyspozycji klubowe auta przez ok.
130 dni w roku — méwi Kamil Dtutko.

Same pienigdze nie wystarczg, by
zosta¢ wigczonym w szeregi klubowi-
czéw. Najpierw trzeba zyskac reko-
mendacj¢ jednego z obecnych czton-
kéw lub pomysélnie przej$é rozmowe
rekrutacyjnag.

- W jej trakcie chcemy poznaé kan-
dydata, jego histori¢, powody, dla ktd-
rych chce do nas przystapi¢, a przede
wszystkim jego pojmowanie kultury
motoryzacyjnej. Musimy si¢ dobrze
czu¢ we wlasnym towarzystwie i tak
samo rozumie¢ przyjemno$¢ z moto-
ryzacji — wylicza Dhutko.

Odmowy sie zdarzaja i to nierzadko.
W gronie niedopuszczonych jest m.in.
kilku celebrytéw, bo twércom i czton-
kom Supercar Club zalezy na tym, by
pozostac z dala od medialnego zgietku.

SUPERCAR CLUB
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SUPERCAR CLUB

Dlatego nawet jesli do sieci trafiajg zdje-
cia z imprez klubowiczdw, to postacie
biesiadujgce w pokoju wypetnionym
dymem z cygar majg zamazane twa-
rze. Personalia i liczba dzentelmenéw
pozostaje tajemnicg, ale wiadomo, ze
obowigzuje limit. Klubowiczéw nigdy
nie bedzie wiecej niz 99.

- W ten sposéb chcemy zadbac o ja-
kos¢ i kameralno$¢ naszego przedsie-
wziecia - méwi Diutko.

Drogie zabawki
Czlonkowie klubu rekrutujg si¢ sposréd
biznesmendw, dlaktérych motoryzacja
jest wielkg pasjg, ale ktérzy z réznych
wzgleddéw nie decydujg sie na kupno
kolejnego wlasnego supersamochodu.
Powodow tych jest wiele, cho¢ zwykle
dominuje ten ekonomiczny. Posiadanie
takich aut, jak: ferrari,lamborghini czy
aston martin kosztuje rocznie kilka-
set tysiecy zlotych. Sama roczna utra-
ta wartosci auta klasy Porsche 911 jest
wyzsza niz najwyzszy pakiet klubowy,
a to dopiero poczatek wydatkdw.
Wielu przedsigbiorcdw nie decy-
duje si¢ posiada¢ we wlasnym garazu
superaut takze ze wzgledu na bardziej
prozaiczne powody. Niektérych przed
kupnem powstrzymuje pragmatyczny
styl Zycia - wolg mie¢ w garazu prze-
stronne, rodzinne auto niz nieprzysto-
sowane do miejskich warunkéw bolidy
o niskim zawieszeniu. Inni potrzebu-
ja supersamochodéw tylko na dalekie

podrdze, w ktdre udaja si¢ zbyt rzadko,
by zakup im si¢ optacal. A niektérzy
w autach z najwyzszej p6tki po prostu
ledwie si¢ mieszczg, ze wzgledu na swdj
wzrost badz tusze. W kazdym przypad-
ku klub jestlepszym rozwigzaniem niz
posiadanie. Zdarzajg si¢ takze osoby
posiadajace po kilka superaut, ale wy-
raznie preferujgce konkretng marke
i tak na przyktad jeden z klubowiczéw
Supercar Club jest wielkim fanem fer-
rarii posiada az cztery modele tej mar-
ki, za$ w klubie jest dlatego, ze czasem
ma ochote przejechac si¢ lamborghini,
maserati czy porsche, ktérych przenig-
dy nie wstawilby do wlasnego garazu.
Dlatego dla wielu uczestnictwo w au-
toklubie okazuje si¢ strzatem w dzie-
sigtke. O tym, ze taka forma dzielenia
si¢ luksusowymi autami jest naprawde
potrzebna, $wiadczy tempo, w jakim
wiasciciele Supercar Clubu liczyli zglo-
szenia. Juz w pierwszych kilku miesia-
cach naliscie czlonkéw widnialo kilka-
dziesigt nazwisk. Jesli rzeczywiscie, jak
przekonuja wspdlnicy, wiekszos¢ z nich
wybrata pakiety za ponad so tys. zi, to
mozna fatwo policzy¢, ze kilka milio-
néw zlotych zainwestowane w rozruch
biznesu juz dawno si¢ zwrécito. Moze
rzeczywiscie co$ jest w powiedzeniu, ze
nawet jesli pienigdze szczgécia nie dajg,
to zawsze lepiej szlocha¢ w ferrari niz
na rowerze.
Grzegorz Morawski m
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ferrarl lamborghini czy aston martin
kosztuje rocznie kilkaset tysigcy ztotych.
Dlatego M fandw motoryzacji




